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	SNSが普及している現代社会で自分の信念や価値観に基づく選択をすることの難しさについて考える。�あなたの選択は本当に自分で良いと思って決めたことなのだろうか。SNS時代において他者の意見は、自分の判断にどのような影響を与えているのか。
	SNSで得られる情報には偏りがあります
	SNSを利用した情報検索の広がり
	SNSのなかで偏った意見や考え方にさらされてしまう例�エコーチェンバー現象
	SNSのなかで偏った意見や考え方にさらされてしまう例�フィルターバブル現象
	判断するために十分な情報を持っていない可能性がある、ということが分からないことが問題

